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[이벤트 스킴]

• 3일동안 행사상품 3종 중 2종 100원 이벤트

• 판매가 980원 / 행사가 100원 -> 총 90% 할인

• 1회 주문 시 상품당 1개 구매 제한, 최소 주문금액 1만원

[노출 영역]

1. 요기요 홈 -> 메인 배너, 아이

콘

2. ‘전체’ 카테고리 -> 서비스 배

너

3. 할인/혜택 탭 -> 이벤트 배너
1

2

3

이벤트페이지

[마케팅]

• In-app 마케팅: 약 220만명 (전국 요마트 권역 대상)

• 100원 이벤트 안내 앱 푸시 프로모션 기간 내 2회 발송

• 기획전 메인 배너 광고 구좌 제공 : 500만원 광고비 상당 

• 카테고리 아이콘 ‘100원딜’ 운영: UV 확대 및 신규 고객 유입 

노출 규모
약 320만

앱푸시

PR 기사 이미지

카테고리 아이콘

SNS

• 외부 채널: 인스타그램, PR 기사를 통해 사전홍보

• 브랜드사 채널 활용한 홍보 동시 진행**음료

**음료

**음료

**음료

**음료

**음료

발표자 노트
프레젠테이션 노트
노출 DAU 기준으로 변경으로 00만명에 노출한다.
세션 뷰
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[세일즈]

• 상품 집중 노출 방식으로 판매 촉진 효과 검증

• 전체 구매 고객 중 행사상품 3종 31% 구매

• 오더 당 행사상품 3종 중 평균 1.9개 구매

• 최종: 행사상품 3종 이벤트 운영 전일 대비 매출 29배, 전월 대비 17배 증

가

이벤트 전후 월 매출 비교

17배

1월

[고객 반응]

• 신규 상품 홍보 및 일반 상품 판매 촉진에 효과적 

• 행사상품 3종 리뷰 개수 30% 증가 (행사 종료 후 한 달 기준)

• 3일동안 인기 검색어 순위 TOP 10 내 행사상품 진입 

목요일 금요일 토요일 일요일

요일별 행사상품 판매수

운영 전

이벤트 3일12
월

29배

요일별 검색어 순
위
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30%
증가

행사상품 리뷰

이벤트 진행 전: 
일별 순위권 밖
이벤트 기간:
일별 TOP5 진입
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[GSR 효과]

• 이벤트 기간 내 GSR 발주량 00배 증가

• 재고 000개 확보 완료( 메일 주고받은거 첨부?)

• GSR 오프라인 매출 증가 여부 확인
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발주 요청
및 주문 전달

요마트

GSR 브랜드사

상품
소싱 
및 
출고

광고비
지급

프로모션 
효율 
제고

온/오프라
인

주문 확대

[판매 구조]

• 전국 단위의 점포 커버리지 (현재 553개 점포, 고객 수 500만명 이상)

• 주문 즉시 고객 주변 GS the Fresh 매장에서 출고

• 요마트 판매 구조상 GSR 오프라인 주문 증가로 프로모션 효율 제고 가

능

[프로세스]

• 위 내용 확인 불가시 프로세스..?
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